Haben die
Menschen™

keinen Bock 3¢

mehr auf Oko?

Was denkt ihr?

Findet es raus im
swipe Quiz!
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Fakten fallen beim Mainstream durch
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Nachhaltiges Verhalten mit einem Lacheln .

Wwabl! WEDER. =0CT FUER
DIE UMWELT GESFEMDET.

W h,

Positive Emotionen

Jystem 1

.
Y
Siegel & Fakten

Erkiarungen



Einblicke in die Forschung von Prof. Dr. Tobias Gaugler
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BELOHNUNG

Nudging mit Cashback & Co.




Quelle: Wonderful Copenhagen
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mehr Rader 7”/ Touristen wollen nachhaltiges
@ genutzt Verhalten beibehalten


https://www.wonderfulcopenhagen.com/wonderful-copenhagen/international-press/international-press/copenpay-returns-3-times-bigger-copenhagen-now-rewards-tourists-who-arrive-train
https://www.wonderfulcopenhagen.com/wonderful-copenhagen/international-press/international-press/copenpay-returns-3-times-bigger-copenhagen-now-rewards-tourists-who-arrive-train
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GAMIFIGATION

Nudging mit Spal.




Wir spielen seit tiber 5.000 Jahren

Quelle: Kulturgutspiel.de
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Vereint
= Mehr.Wert

spielerisch
verstehen?

Wer von euch fangt am
meisten Mehr.Wenrt?!

DISCLAIMER: Es handelt sich um ein reines Arbeitskonzept zum Visualisieren der
Moglichkeiten von Gamification am Beispiel existierender Mehr.Wert Produkte.
Es wurde ausschlieBlich fir die Nutzung in diesem Webinar erstellt.




MITMACHEN

Begeisterung durch Selbstwirksamkeit




Globale Studie:

Wart ihr bereit 1%
eures Einkommens
fiir Klimaschutz

ahzugehen?

n=130.000

Andre, P., Boneva, T., Chopra, F. & Falk, A. (2024).

Globally representative evidence on the actual and perceived
support for climate action. Nature Climate Change, 14, 253—
259. https://doi.org/10.1038/s41558-024-01925-3

Mangelnde Selbstwirksamkeit

NIE ANDEREN AUGH™
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Kunden wollen etwas hewirken konnen!
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Quelle: Harvard Learning



https://d3.harvard.edu/platform-digit/submission/lays-increases-sales-by-asking-customers-to-do-us-a-flavor/

